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Ekonomia 30 30 Egzamin 6
Podstawy dziatalnosci biznesowej 18 12 30 | Zaliczenie 6
Podstawy zarzadzania 25 25 50 Egzamin 6
I Rozwoj umiejetnosci profesjonalnych 15 15 Zaliczenie 3
Statystyka w zarzadzaniu 15 15 30 Egzamin 6
Wprowadzenie do rachunkowosci 6 9 5] Egzamin 3
razem po 1. semestrze: godzin 170 p. ECTS:[ 30
Jezyk obcy w biznesie 36 36 | Zaliczenie 3
Narzgdzia informatyczne w zarzadzaniu 15 15 | Zaliczenie 4
Podstawy marketingu 9 6 15 Egzamin 3
Podstawy zagadzama procesami 9 6 15 Zaliczenie 3
operacyjnymi
I Prawo cywilne i handlowe 30 30 Egzamin 6
Spoleczne aspekty zarzadzania 15 15 Zaliczenie 3
Wprowadzenie do finanséw 6 9 15 Egzamin 3
Przedmiot humanistyczy* 18 18 Zaliczenie 5
razem po 2. semestrze: godziny 159 p. ECTS:| 30
Jezyk obcy w biznesie 36 36 Egzamin 4
Marketing 20 20 40 Egzamin 4
Metodyka badan marketingowych 25 25 50 Egzamin 5
I Negocjacje i zarzadzanie konfliktem 15 15 | Zaliczenie 3
Tecthar—technoIog|e cyfrowe w 9 6 15 Zaliczenie 3
marketingu
Zachowania konsumentow 12 6 18 Egzamin 4
Zarzadzanie marketingiem w praktyce 15 15 Zaliczenie 4
razem po 3. semestrze: godzin 189 p. ECTS:| 27
Praktyki 960 960 | Zaliczenie | 32
g Seminarium licencjackie 4 4 Zaliczenie 1
razem po 4. semestrze: godzin; 964 p.ECTS:| 33
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5 |Digital marketing 12 21 Egzamin 4
5 |Eksploracja danych marketingowych 15 15 Zaliczenie 3
5 |Group Field Project 15 15 Zaliczenie 3
I 5 [Marketing miedzynarodowy 12 21 Egzamin 4
5  [Seminarium licencjackie 18 18 Zaliczenie 6
5  [Przedmiot do wyboru kierunkowy | 15 15 30 Zaliczenie 6
5 |Przedmiot do wyboru zewnetrzny® 15 15 Zaliczenie 3
razem po 5. semestrze: godziny 135 p. ECTS:| 29
6 |Alwreklamie 9 9 18 Zaliczenie 3
6 eCommerce 8 14 22 Zaliczenie 4
6  |Komunikacja marketingowa w biznesie 15 15 Zaliczenie 3
1 6  [Seminarium licencjackie 18 18 Egzamin 8
6  |Wielowymiarowe analizy danych 15 15 | Zaliczenie 4
6  |Przedmiot do wyboru kierunkowy |l 15 15 30 | Zaliczenie 6
6 |Wyktad do wyboru oryginalny® 15 15 Zaliczenie 3
razem po 6. trze: godzin{ 133 p.ECTS:| 31
godzin:| 1750 | p.ECTS:| 180
Przedmott do wyboru (kierunkowy)
5/6 |Budowanie relacji z klientami 15 15 50 Zaliczenie 6
| 5/6 |Customer Experience 15 15 50 Zaliczenie 6
5/6 _|Influencer marketing i nowe media 15 15 50 Zaliczenie 6
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Przedmioty, z ktérych nie mozna wzig¢ warunku.
| |Zdalna forma prowadzenia zaje¢

| |Stacjonarna/zdalna forma prowadzenia zaje¢
nazwa przedmiotu oraz szczegétowe tresci ksztatcenia beda dostepne na dwa tygodnie przed rozpoczeciem roku akademickiego.

wykaz przedmiotow podawany jest do wiadomosci studentom przez dziekana minimum semestr przed realizacja przedmiotu.

denta obowigzuje dodatkowo szkolenie BHP i ppoz. oraz szkolenie z zakresu wiasnosci intelektualnej i prawa autorskiego (e-learning)
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