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Liczba godzin
Praktyki
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typ 1 typ 2 typ 3 audytoryj|informat |y licencjac |profil fizyczne
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WT1 |WT2 [WT3 |C LI WR |SL PP L WF
Ekonomia 50 50 Egzamin 6
Podstawy dziatalno$ci biznesowej 30 20 50 Zaliczenie 6
Podstawy zarzgdzania 25 25 50 Egzamin 6
| Rozwéj umiejgtnosci profesjonalnych 25 25 | Zaliczenie 3
Statystyka w zarzadzaniu 25 25 50 Egzamin 6
Whprowadzenie do rachunkowosci 10 15 25 Egzamin 3
Wychowanie fizyczne 30 30 Zaliczenie -
razem po 1. trze: godzin:| 280 p. ECTS:| 30
Jezyk obcy w biznesie 60 60 | Zaliczenie 3
Narzedzia informatyczne w zarzadzaniu 25 25 | Zaliczenie 4
Podstawy marketingu 15 10 25 Egzamin 3
PodstaV\'/y za'rzadzama procesami 15 10 25 Zaliczenie 3
operacyjnymi
| Prawo cywilne i handlowe 50 50 Egzamin 6
Spoteczne aspekty zarzadzania 25 25 | Zaliczenie 3
Wprowadzenie do finanséw 10 15 25 Egzamin 3
Wychowanie fizyczne 30 30 Zaliczenie -
Przedmiot humanistyczny* 30 30 Zaliczenie 5
razem po 2. trze: godzin:| 295 p. ECTS:| 30
Jezyk obcy w biznesie 60 60 Egzamin 4
Marketing 20 20 40 Egzamin 4
Metodyka badan marketingowych 25 25 50 Egzamin 5
I Negocjacje i zarzadzanie konfliktem 25 25 | Zaliczenie 3
Tecth'ar—technoIogle cyfrowe w 15 10 25 Zaliczenie 3
marketingu
Zachowania konsumentéw 20 10 30 Egzamin 4
Zarzadzanie marketingiem w praktyce 25 25 Zaliczenie 4
razem po 3. trze: godzin:| 255 p. ECTS:| 27
Praktyki 960 960 | Zaliczenie | 32
o Seminarium licencjackie 6 6 Zaliczenie 1
razem po 4. trze: godzin:| 966 p. ECTS:| 33
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5 Digital marketing 20 15 35 Egzamin 4
5 Eksploracja danych marketingowych 25 25 Zaliczenie 3
5 |Group Field Project 25 25 | Zaliczenie 3
Il 5 |Marketing miedzynarodowy 20 15 35 Egzamin 4
5  |Seminarium licencjackie 30 30 Zaliczenie 6
5 |Przedmiot do wyboru kierunkowy | 25 25 50 | Zaliczenie 6
5 [Przedmiot do wyboru zewngtrzny* 25 25 | Zaliczenie 3
razem po 5. trze: godzin:| 225 p. ECTS:| 29
6  [Alwreklamie 15 15 30 Zaliczenie 3
6 [eCommerce 14 24 38 Zaliczenie 4
6 Komunikacja marketingowa w biznesie 25 25 Zaliczenie 3
il 6  [Seminarium licencjackie 30 30 Egzamin 8
6  |Wielowymiarowe analizy danych 25 25 Zaliczenie 4
6  [Przedmiot do wyboru kierunkowy Il 25 25 50 Zaliczenie 6
6 |Wyktad do wyboru oryginalny* 25 25 | Zaliczenie 3
razem po 6. trze: 223 p. ECTS:| 31
2244 | p.ECTS:| 180
Przedmot do wyboru (kierunkowy)
5/6 |Budowanie relacji z klientami 25 25 50 Zaliczenie 6
| 5/6 [Customer Experience 25 25 50 Zaliczenie 6
5/6 |Influencer marketing i nowe media 25 25 50 Zaliczenie 6
Studenta obowigzuje dodatkowo szkolenie BHP i ppoz. oraz szkolenie z zakresu wlasnosci intelektualnej i prawa autorskiego (e-learning)
Przedmioty, z ktérych nie mozna wzig¢ warunku.
Stacjonarna/zdalna forma prowadzenia zaje¢
Stacjonarna/zdalna forma prowadzenia zaje¢

*

nazwa przedmiotu oraz szczegétowe tresci ksztatcenia beda dostgpne na dwa tygodnie przed rozpoczeciem roku akademickiego.
A wykaz przedmiotéw podawany jest do wiadomosci studentom przez dziekana minimum semestr przed realizacjg przedmiotu.
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