Temat projektu

Emocje w polityce i stosunkach
miedzynarodowych

Wprowadzenie do tematyki badan

Coraz czesciej styszymy, ze emocje zawtadnety polityka i
stosunkami miedzynarodowymi. Kiedy$ miato by¢ inaczej, lepiej,
bo kierowano sie obiektywnymi kryteriami.

Tymczasem badania politologiczne i historyczne temu przecza. W
dodatku psychiatrzy i neuronaukowcy podsuwaja nam kolejne
argumenty, jak chociazby zaleznos$¢ emocji od kultury.

Jezeli zastanawiasz sie nad aspektami psychologicznymi polityki
oraz stosunkéw miedzynarodowych, tym czy mozemy moéwic o
racjonalnosci oraz dlaczego Amerykanie zachowuja sie inaczej niz
np. Chiniczycy to zapraszam Cie do krdliczej nory emocji.

Kompetencje rozwijane dzieki udziatowi w projekcie

Realizujac projekt nauczysz sie:

1) oceny materiatéw pod katem wiarygodnosci (dlaczego mozemy zaufac
jednemu Zrédtu, a drugiemu nie?)

2) selekcji zrodet (dlaczego z pewnych informacji, ktére wydajg nam sie
poczatkowo wazne zrezygnowac i jak to zrobic?)

3) planowania projektu, tak aby doprowadzic go do korica (czy to prezentacja
czy esej)

4) argumentowania (jak przekonywac dI swoich rac;ji?)

5) pozyskiwania informacji ukrytych miedzy wierszami

6) i przede wszystkim realizacji swoich pasji i rozwijania umiejetnosci.

Na prosbe ucznia mozliwe jest szkolenie z programu Zotero (robienie
notatek, gromadzenie zrédet, sporzadzanie bibliografii bez wysitku).

Imieg i nazwisko oraz tytut lub
stopien naukowy opiekuna
projektu

Przemystaw Piotr Damski

Informacje o opiekunie projektu

Jestem politologiem i historykiem, pecjalista w
zakresie emocji w stosunkach
miedzynarodowych, Akrtyki w stosunkach
miedzynarodowych, polityki zagranicznej USA
oraz dyplomacji przed i w trakcie | wojny
Swiatowej. Prowadzitem badania w USA,
Wielkiej Brytanii, Niemczech, Holandii i
Norwegii. Uwielbiam prace ze studentami i
mtodziezg, kino, rock progresywny i wypady z
rodzing.
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Katedra Teorii i Historii
Stosunkow
Miedzynarodowych

Polityka promocji zdrowego odzywiania (np.
kampanie marketingu spotecznego, etykiety i
certyfikaty zywnosci, aplikacje na smartfony,
dziatania w mediach spotecznosciowych -
influencer marketing)

definicje zdrowego odzywiania

sposoby promocji zdrowego odzywiania

marketing spoteczny / reklama spoteczna

wybrane kampanie marketingu spotecznego promujace zdrowe
odzywianie np. Pij mleko, Nie serwuj sobie choroby, Jedz owoce i
warzywa itp.

systemy etykietowania produktow zywnosciowych np. Nutriscore
aplikacje zywieniowe

influencer marketing na rzecz zdrowego odzywiania

Rozwiniecie wybranych zainteresowan ucznia zwigzanych z politykg promocji
zdrowego odzywiania.

Opracowanie metod i $ciezki rozwoju zainteresowan, bedacych podstawa do
kontynuowania nauki po zakonczeniu liceum.

Zapoznanie ucznia z podstawowa metodologig badawcza, technikami
wyszukiwania informacji oraz metodami organizacji pracy naukowe;j.
Nabycie przez ucznia zaawansowanej wiedzy na temat jego zainteresowan.
Zapoznanie z technikami prezentacji wynikow badan podczas seminarium
naukowego.

prof. dr hab. Pawet Bryta

Zainteresowania naukowe prof. Bryty
koncentruja sie wokoét marketingu regionalnych i
ekologicznych produktéw zywnosciowych,
polityki promocji zdrowego odzywiania, roli
informacji zwigzanych ze zdrowiem na rynku
zywnosci, etnocentryzmu konsumenckiego oraz
miedzynarodowej mobilnosci studentow.
Znajduje sie w 2% najczesciej cytowanych
naukowcow na Swiecie.

Katedra Marketingu
Miedzynarodowego i
Dystrybucji

Wolnos¢ stowa a odpowiedzialnos$¢: Granice w
debacie publicznej

Projekt badawczy skupia sie na analizie wolnosci stowa jako
kluczowego elementu demokracji oraz jej ograniczen (prawnych,
spotecznych, etycznych) w kontekscie odpowiedzialnosci za
przekaz. Celem jest zrozumienie roli mediow w ksztattowaniu
debaty publicznej, wptywu fake newséw na opinie spoteczng oraz
mechanizmoéw manipulacji stosowanych w kampaniach
wyborczych. Uczniowie przeprowadzg systematyczng analize
wybranych przypadkéw kontrowersyjnych wypowiedzi, badajac,
gdzie przebiega granica miedzy wolnoscig stowa a hejtem,
dezinformacja lub naruszaniem praw innych.

Kompetencje rozwijane dzieki udziatowi w projekcie:

1. Krytyczne myslenie — analiza przekazéw medialnych i rozpoznawanie
manipulacji.

2. Umiejetnosci badawcze — zbieranie danych i ich weryfikacja

3. Komunikacja — argumentowanie i prowadzenie dyskus;ji.

4. Swiadomos¢ obywatelska — zrozumienie roli wolnosci stowa w demokracji.

dr Pawet Stepien

Dr Pawet Stepien — adiunkt w Katedrze
Systemow Politycznych Wydziatu Studidéw
Miedzynarodowych i Politologicznych
Uniwersytetu tédzkiego. Jego badania
koncentrujg sie na samorzadzie terytorialnym,
polityce lokalnej oraz zachowaniach i
anomaliach wyborczych.

Katedra Systemow
Politycznych

Gry wojenne na bazie operacji wojskowych
pierwszej potowy dwudziestego wieku

Projekt obejmuje krytyczng analize literatury na temat wybranej
operacji wojskowej, dwie rozgrywki w jedng lub dwie gry
planszowe symulujgce wybrang operacje wojskowg, stworzenie
raportéw bitewnych po kazdej rozgrywce oraz przygotowanie
ogdlnego poréwnania obu rozgrywek oraz ich przebiegu w
stosunku do wydarzen historycznych.

Wachlarz dziatarn wojskowych mozliwych do wykorzystania w
symulacjach przy wykorzystaniu gier planszowych jest bardzo
szeroki (od pojedynczych bitew, poprzez operacje wojskowe po
dziatania prowadzonych na catych frontach).

Rozwiniecie wybranych zainteresowan ucznia zwigzanych z historig
wojskowosci | wojny swiatowej, wojny polsko-bolszewickiej lub Il wojny
Swiatowej.

Zapoznanie ucznia z podstawowa metodologig badawczg, technikami
wyszukiwania informacji oraz metodami organizacji pracy.

Rozwiniecie przez ucznia zdolnosci logicznego myslenia, zwtaszcza w zakresie
planowania operacji i realizacji zatozen operacyjnych.

Rozwiniecie przez ucznia zdolnosci analitycznych oraz komparatystycznych.
Rozwiniecie umiejetnosci z zakresu zarzgdzania ryzykiem.

Krzysztof Zdulski, doktor

Opiekun prowadzi badania naukowe z zakresu
historii stosunkéw miedzynarodowych i historii
wojskowosci dwudziestolecia miedzywojennego
oraz Il wojny swiatowej. Cze$¢ prowadzonych
przez niego zaje¢ dydaktycznych rowniez dotyczy
tych okresow. Posiada doswiadczenie w
wykorzystaniu strategicznych i wojennych gier
planszowych w procesie dydaktycznym.

Katedra Bliskiego
Wschodu i Péthocnej
Afryki

Austria i Niemcy w Srodowisku
miedzynarodowym

Dwa kraje znajdujace sie w sercu Europy — Niemcy i Austria —
przez stulecia stanowity jej najwazniejszych graczy, decydujacych
0 jej przysztosci i rozwoju. Po Il wojnie s$wiatowej Niemcy i Austria
odbudowaty swa pozycje stajac sie istotnymi graczami na arenie
miedzynarodowej. Na podstawie materiatéw zrodtowych takich
jak programy wyborcze partii, doniesienia medialne mozna
skutecznie badac intencje podmiotéw politycznych oraz
praktyczne wdrazanie ich w zycie.

Realizacja zainteresowan naukowych i pasji, zapoznanie z metodologig
badan, zdobycie podstawowej wiedzy na temat Austrii i Niemiec, nauka
pozyskiwania wiarygodnych informacji, opracowanie zebranego materiatu,
przygotowanie prezentacji,

dr Anna Patecka-Frauenfelder

absolwentka filologii germanskiej Ut, w 2007 r.
obronita prace doktorska pt. Stereotyp "Drang
nach Osten" w polskiej prasie narodowej 1989-
2003", zainteresowania naukowe oscyluja
wokot roli Austrii i Niemiec w szeroko
rozumianych relacjach miedzynarodowych,
preferowana metodg badawczg jest badanie
dyskursu i analiza dyskurséw materiatow
zrédtowych i medialnych;

Katedra Badan
Latynoamerykanskich i
Poréwnawczych/Wydzi
at Studiow
Miedzynarodowych i
Poréwnawczych




Kampania wyborcza od podstaw. Co zrobic aby
wygrac wybory.

Wspotczesne kampanie wyborcze stanowig ztozone
przedsiewziecia komunikacyjne, organizacyjne i strategiczne,
ktérych celem jest skuteczne zdobycie poparcia spotecznego. W
dobie medidéw cyfrowych, personalizacji przekazu i rosnacej roli
marketingu politycznego, sukces wyborczy zalezy nie tylko od
programu politycznego, ale takze od umiejetnosci organizacji
kampanii, zarzadzania informacjg oraz mobilizacji elektoratu.
Niniejszy projekt ma na celu analize kluczowych elementéw
skutecznej kampanii — od planowania strategii, przez tworzenie
przekazu, az po dziatania strategiczne i analityczne.

Uczestnictwo ucznia w projekcie moze rozwijac¢ wiele praktycznych i
spotecznych kompetencji. Oto najwazniejsze z nich:

I. Kompetencje poznawcze i analityczne (ocena strategii politycznych,
argumentow i przekazow medialnych);

Il. Kompetencje komunikacyjne (tworzenie przekazu politycznego — pisanie
przemdwien, sloganéw, materiatéw promocyjnych);

IIl. Kompetencje spoteczne (praca zespotowa — wspdtpraca w sztabie
wyborczym, podziat rél i zadan. Empatia i rozumienie potrzeb spotecznych);
IV. Kompetencje organizacyjne i techniczne (planowanie kampanii —
harmonogram dziatan, budzet, logistyka wydarzen, zarzadzanie projektem
wyborczym, organizacja oraz koordynacja dziatan);

V. Kompetencje obywatelskie (zaangazowanie spoteczne, Swiadomosé praw i
obowigzkéw obywatelskich, etyka polityczna).

dr Marek Sempach

Marek Sempach jest badaczem a zarazem
praktykiem marketingu politycznego. Posiada
dtugoletnie doswiadczenie w nauczaniu tego
zagadnienia. taczy kompetencje akademickie z
praktyka rynkowa w zakresie analityki oraz
strategii wyborczych.

Pracownia Marketingu
Politycznego




